PREZENTACE MAGISTERSKYCH PROJEKTU
KATEDRY PRODUKCE DAMU

2010

3.-4.6.2010
Hallertiv sal DAMU
Karlova 26, Praha 1

Hlavni predméty magisterského studia oboru produkce se od akademického roku 2008/2009 rozdélily na tri specializace -
Divadelni producentstvi, Ekonomie, pravo a provozovani divadla a Arts Management a Arts Marketing. Kazdy ze studentl v ramci
své specializace reéi teoreticky projekt, ktery v kolektivu pedagogt a posluchadt svého ,ateliéru® celoroéné konzultuje.

V rdmci vefejnych zavéreénych prezentaci, které letos prob&hnou podruhé, studenti prednesou struénou zpravu o pribé&hu prace
na projektu a jeho zavérech. Prezentace jsou tak jedinecnou prilezitosti seznamit se s tématy aktualné rezonujicimi v nasem
oboru, ktery feceno politickym slovnikem neni mozna pro kazdého dostatecné ,citelny".

Proto bych kohokoliv, kdo ma zajem o intenzivni komunikaci mezi jednotlivymi obory v oblasti uméni a zejména divadla, rad
pozval ve dnech 3. a 4. 6. 2010 do Hallerova salu DAMU.

MgA. Michal Lazriovsky



PROGRAM

CTVRTEK 3. 6.

09:20
Zahajeni prezentaci

09:30-10:45
Blok A: Arts Management a Arts Marketing I.

Branding eurdpskych miest: Berlin, Bratislava, Praha (N. Vlahyova)
Priestory pre umenie (L. Simaskova)

Administrativni podpora nezavislych kulturnich subjektt

(K. Kalivodova)

11:00-13:00
Blok B: Arts Management a Arts Marketing II.

Marketingovy vyskum v kultire (S. Geregayova)
Audience development (T. Sochova)
Analyza zdrojd pro CRM (O. Chalupsky)

Viralni marketing v kultufe (M. Moudra)

14:00-16:00
Blok C: Ekonomika, pravo a provozovani divadla

Aplikace pracovné pravnich predpist v divadelnim provozu

(E. KoSarova)

Moznosti a specifika auditingu NO v kultufe (A. Myslivecek)
Fundraising v CR, projekt Winton Train (O. Menzlova-Kelymanova)
Mecendsstvi v USA a Velké Britanii (T. Novotny)

PATEK 4. 6.

9:30-11:30
Blok D: Divadelni producentstvi I.

Realizace nezavislého kulturniho centra v Ostravé, EHMK 2015 (D.
Mirek)

SauerSack - meetingpoint budoucnosti (V. Gondova)
Zpristupfiovani kultury na regionalni Urovni (E. Patzelova)

Rozvoj velkomésta a jeho Casti prostfednictvim kulturnich aktivit (3.
Vickova)

12:30-14:30
Blok E: Divadelni producentstvi II.

Dovoz zahrani¢nich kapel do CR (G. Malkova)

Vyuziti prostorl klasickych kin ke kulturnim Géeldm (A. Svecova)
Gustav Schmoranz a jeho éra v ND v letech 1900-1906 (V.
Schmoranzova)

Cinoherni divadlo pro neslysici (A. Jus¢ikova)



BLOK A: ARTS MANAGEMENT A ARTS MARKETING 1.
/ Ctvrtek 3.6. / 09:30-10:45 /

Absolvent specializace management a marketing (v) uméni /volné prelozeno/ ma byt schopen tvofit, iniciovat a vést kulturni
projekty (vcéetné marketingovych strategii), zadavat a vyuzivat marketingovy vyzkum a pracovat s databazemi, komunikovat s
médii a verejnosti a umét projekty efektivné prezentovat. Mél by byt schopen kriticky hodnotit, diskutovat a analyzovat strategie a
nastroje kulturnich politik na regionalni, narodni i mezinarodni Urovni. Je prijemné Zzjistit, Ze letosSni magisterské prezentace jako
celek pokryvaji témér bezezbytku celou skalu vytéeného profilu absolventa, a do jisté miry jdou dokonce i nad néj.

O nakresleni mapy vyuzivani marketingového vyzkumu v kulturnich institucich se v praci ,Marketingovy vyskum v kulture" pokousi
Salome Geregayova. Zajima ji, jak manazefi kulturnich instituci (ne)vyuZivaji ve své praci nastroje, které sice plvodné vytvoril
komercni sektor sam pro sebe, zaroven se ale staly inspiraci pro praci v neziskovém sektoru ( v nasem pripadé jeho kulturni
vétvi). Prace vénovana ,Audience development" (rozvoji, mozna radéji praci s publikem) Terezy Sochové se vhodné dopliuje s
badanim Ondfeje Chalupského o ,Client Relationship Management" (fizeni vztahl se zakazniky). Ob& pradce mohou po strance
teoretické i praktické sméle obohatit knihovny vétsiny divadelnich manazertd rlznych Grovni.

Kristyna Kalivodova se v praci ,Administrativni podpora nezavislych kulturnich subjektd" zaméFfila na zkoumani managementu a
administrativni podpory divadelniho uméni; cenny je zejména pokus o vytvoreni modelu organizace, kterd by v Cesku mohla
fungovat na principech obdobnych praci britského ArtsAdmin. Zajimavym a praxi dobre vyuzitelnym prispévkem k marketingu
.bez penéz" muze byt ,Viralni marketing v kulture™ Martiny Moudré.

Ke strategii a nastrojdm kulturni politiky se obraceji prace Niny Vlahyové a Lucie Simaskové. Zatimco se prvni jmenovana
v projektu ,Branding eurépskych miest" zaméfila na dileZitost znacky pro vytvareni marketingovych, komunikaénich, rozvojovych
a jinych strategii evropskych metropoli (konkrétné Prahy, Bratislavy a Berlina), projekt ,Priestory pre umenie" ucelené mapuje
rizné typy prostord (od plvodné sakrélnich pamatek aZ po kamenolomy), které dnes neslouzi ptvodnimu Gcelu, jsou ale (nebo
mohou byt) hostiteli nejriizn&jsich typt kulturnich projekta.

Absolvent/ka oboru by po absolutoriu nemél/a mit sebemensi potize v pozicich manazera kulturnich aktivit, Séfa marketingu ci
pracovnika statni spravy na urovni Fizeni kulturnich aktivit a kulturni politiky. Letosni prace tyto schopnosti potvrzuji po
teoretické strdnce. Zaroven vsak pfinejmensim naznacuji, Ze jejich autorkdm &i autordm nechybi schopnost kreativniho pfistupu,
bez kterého se v praxi zivota neziskové kultury (s pozadavkem hodné marketingu za malo penéz) neobejdou.

Mgr. Vlastimil Jezek



Branding europskych miest: Berlin, Bratislava, Praha
aneb Kultara ako hlavny nastroj brandingu
Zpracovatel:Bc. Nina Vlahyova /1. ro¢nik MA/

Garant: MgA. Jifi Sulzenko

Cielom magisterského projektu je na zaklade pripadovych s$tadii dokazat, Ze na to, aby boli aj eurdpske mestd dostatocne
konkurencie schopné, mali by si vediet vybudovat silné znacky - rovnako ako to pozname u produktov. Sila znacky ma vplyv na
zvySovanie cestovného ruchu, rozvoj kultirneho turizmu, prilev novych investorov, atd. Taktiez ma charakter a sila znacky zmysel
pri Uzemnom rozvoji mesta a vytvarani jeho charakteru, s ¢im sa spaja budovanie kultirnych klastrov a rozvoj/vznik kreativnych
miest.

Samotna téma kultiry ako hlavného nastroja brandingu ma za ciel naznacit jej dolezitost pri vytvarani a hlavne pri udrziavani
znaciek jednotlivych miest. Odvetvie kultiry je zaroven jednym z najdolezitejSich pri vytvarani roznych stratégii miest -
marketingovych, komunikacnych, rozvojovych a podobne. Ako subjekty svojich pripadovych studii som si vybrala mesta Berlin,
Bratislava a Praha.

Priestory pre umenie
Zpracovatel: Bc. Lucia Simaskova /1. roénik MA/

Garant: Mgr. Vlastimil Jezek

Magistersky projekt Priestory pre umenie je struénym zmapovanim priestorov, v ktorych sa dokazu etablovat a fungovat kultirne
centra. Ponuka priklady Uspesnych konverzii na kultdrne Ucely odliSnych typov budov v roznych krajinach a podmienkach - od
dnes uz beznej konverzie industridlnych objektov, cez sakralne pamiatky az po kamenolomy ¢&i horarne. Venuje sa histérii tychto
objektov, ich ceste k novému vyuzitiu a modelu fungovania.

Ambiciou tohoto projektu je jednak rozpovedat pribeh priestorov uz existujucich, jednak hladat nové moznosti konverzie tych,
ktoré na svoju prilezitost este len ¢akaju.



Administrativni podpora nezavislych kulturnich subjekti
Zpracovatel: Kristyna Kalivodova /2. ro¢nik MA/
Garant: MgA. Jifi Sulzenko

Magistersky projekt na téma , Administrativni podpora nezavislych kulturnich subjekt(" se zabyva problematikou managmentu a
administrativni podpory hlavné divadelniho uméni (herec, performer, skupina). Prvni ¢ast se vénuje detailnimu popisu londynské
organizace ARTSADMIN a okrajoveé i dalSim podobnym organizacim ve svéteé.

Druh& ¢ast je zaméiena na situaci v Ceské republice (hlavné zmapovani sou¢asnych moznosti). Pro zkoumani bylo vybréno nékolik
organizaci, prostord a divadelnich skupin a jednotlivych performerl, a to hlavné z Prahy a nékterych dal$ich vétsich mést v Ceské
republice. Pozornost je vénovdana jejich postupim prace a ptistupdm k administrativé a produkénimu zajisténi. Treti Cast ma za
ukol vymezit moznosti a pokusit se vytvorit model organizace, ktera by mohla fungovat v CR.



BLOK B: ARTS MANAGEMENT A ARTS MARKETING I11I.
/ Ctvrtek 3.6. / 11:00-13:00 /

Marketingovy vyskum v kultare

Zpracovatel:Bc. Salome Geregayova /2. ro¢nik MA/
Garant: MgA. Michal Lazriovsky

Konzultant: PhDr. Katefina Gillarova

Cielom préce bolo zmapovat vyuzivanie marketingového vyskumu v kultirnych institGcidach. Sledovali sme aké ma predmetny
marketingovy nastroj, typicky pre komercnu sféru, postavenie v nekomercnej oblasti. Ako dokazu manazéri kultirnych institucii
vyuzivat k praci nastroje, ktoré primarne neboli vytvorené pre nekomerc¢né Gcely.

K tomu, aby sme sa dopatrali k ¢o najpresnejsim informaciam, sme zvolili formu pripadovych $tadii, na ktorych sme zistovali
vyuzitie uz spominaného marketingového vyskumu v kultirnej sfére. NajvacsSim nepriatelom marketingového vyskumu v
nekomerénej sfére je jeho finanénd naroc¢nost. Preto sme sa v praci zamerali aj na vyuzitie dat z alternativnych zdrojov.
PredovSetkym sme skimali vyuzitelnost a relevantnost Udajov, ktoré poskytuju Cesky Statisticky Grad, Nipos ¢i Centrom pre
vyskum verejnej mienky Sociologického Ustavu AV CR. Dalej sme zmapovali a rozanalyzovali informacie poskytované Statistickym
Uradom eurdépskeho spolocenstva Eurostatu - Eurobarometer.

V teoretickej Casti popisujeme vo vSeobecnosti marketing a jeho Specifikd pre marketing v kulture a vyuzitie marketingového
vyskum v kultirnom prostredi.

Audience development neboli rozvoj publika v ceskych podminkach
Zpracovatel:BcA. Tereza Sochova /2. ro¢nik MA/
Garant: MgA. Michal Lazriovsky

Cilem mého magisterského projektu je nastudovat a predstavit, v Ceské republice méné zndmy marketingovy ndastroj zvany
audience development, neboli rozvoj publika. Jedna se o dileZity, nejen marketingovy, ale i manazersky proces, jenZ je pfesné
pldnovan, zacilen a zapojuje véechny dlleZité prvky od klasického marketingu po edukaci a plnéni socidlnich potifeb. Rozvoj
publika popisuje praktiky, které mohou byt vyuZity k rGznym Géeldim a zdmérdm a kdyZ se aplikuji spravnym zplsobem, mohou
pomoci organizaci dosahnout konkrétniho cile.

Magistersky projekt se vénuje zmapovani stavu povédomi a pouzivani nastroji audience developmentu ve vybranych praZskych
divadlech, realizaci vlastniho dividckého prizkumu, a studii teorie néstroji a strategii audience developmentu tak, jak je znaji a
aplikuji v jinych zemich.



Analyza zdroji pro CRM
Zpracovatel:BcA. Ondrej Chalupsky
Garant: MgA. Michal Lazriovsky

Client Relationship Management (dale jen CRM) - fizeni vztah( se zdkazniky patfi k modernim metoddm marketingu pro podporu
prodeje a fizeni ,firem" a predstavuje softwarové reseni pro sbér a vyhodnoceni informaci ziskanych komunikaci se zakaznikem.

Koncovy zdkaznik se setkava s konkrétnim komunikacnim kanadlem CRM napriklad v podobé telemarketingového hovoru, nabidky
produktl zasilané postou nebo e-mailem, prodejem produktl prostfednictvim e-shopu. Tyto formy osloveni zakaznika si vét&inou
spojujeme s reklamnimi aktivitami komerénich subjektld. V poslednich letech v$ak mlZeme sledovat trend zavadéni
marketingovych metod a nastrojl do nonprofitni sféry (newslettery, e-shopy, on-line prodej vstupenek apod.).

V rdmci svého magisterského projektu se proto zabyvam prizkumem zdroji dat a ndstrojl pouZitelnych pro CRM pro neziskové
subjekty plsobici v oblasti kultury. Cilem MA projektu je analyzovat zdroje, ze kterych aplikace CRM ziskava data o zakaznicich k
daldimu vyhodnoceni, se zamé&fenim na automatizované a elektronické zplsoby ziskavani dat.

Viralni marketing v kulture
Zpracovatel:Bc. Martina Moudra /1. ro¢nik MA/
Garant: Mgr. Vlastimil Jezek

Magistersky projekt Viralni marketing v kulture si klade za cil potvrdit tezi, ze jeho predmét je jednou z nosnych variant
marketingové komunikace. Pro kulturni sektor je moznosti s velkym potencidlem z hlediska povahy oboru, specifik cilové skupiny a
jejiho chovani a diky faktu, ze sdéleni, kterad kultura predava, jsou hromadné Sifena. Viralni marketing pracuje na stejném principu
jako marketing klasicky, ale diky vyuzivani novych technologii ma tato varianta komunikace dfrive netuseny rozmér.

Projekt hodnoti vyuzivani viralniho marketingu ceskymi kulturnimi organizacemi a zaroven predstavuje nazor marketingovych
manazerd z reklamnich agentur na potencidl kulturniho virdlu. Z vyzkum plyne, Ze hlavnim sou¢asnym problémem jsou pfehnana
v 7 4 Ve o 4 e w . P s . 7 . e . 7 v 4 . v v
oCekavani zadavatelu, mala iniciativa, miziva odvaha a lidské zdroje. Potencialem pak je prave kulturni statek jako predmet
prodeje.



BLOK C: EKONOMIKA, PRAVO A PROVOZOVANI DIVADLA
/ Ctvrtek 3.6. / 14:00-16:00 /

Na prvni pohled se dle nazvu magisterské specializace ,Ekonomika, pravo a provozovani divadla® ma obecné za to, ze tento
magistersky obor ma vyluc¢né prakticky rozmér. Neni tomu tak. VSechny tfi sméry tohoto oboru maji i svou obecnou nadstavbu,
vyjadrenou tfeba u ekonomiky a provozovani divadla obecnymi zakonitostmi a u prava platnou a acinnou legislativou. Rezonance
mezi témito obecnymi zakonitostmi a prostou praxi je u téchto oborl pravdépodobné vét&i neZ u ostatnich. Ve zkratce Feeno jde
na strané jedné o to, jak je obecna zakonitost i platna legislativa aplikovana, &i jak se projevuje v praxi a na strané druhé pak o
to, jak konkrétni a velké praktické detaily tuto nadstavbu ovliviiuji ¢ neovliviiuji nebo jak ji ovliviiovat mohou. Pokud by tato
vzdjemna komunikace neprobihala, dostali bychom se z hlediska téchto obord do slepych uli¢ek. Koneckonct jiz dnes v pravu
zname mnoho ustanoveni, kterd maji tzv. obsolentni charakter v tom smyslu, ze ,nedopadaji na zadnou praxi“. Hovori se téz o
pravnim vakuu.

Zkoumani této vzajemné komunikace mezi zvlastnim, tedy praktickym a obecnym, dejme tomu zakonitym, je Uhelnym
segmentem shora uvedené magisterské specializace. A tomuto zakladnimu vymezeni by mély odpovidat i dnesni prezentace
magisterskych projektd ¢ vystupl magisterské diplomové prace. Zatimco Eva Kodafovad bude rozebirat nejdilezit&jsi ustanoveni
zdkoniku prace v relaci k divadelni praxi, Adam Myslive¢ek se pokusi vymezit obecnou kontrolni ¢innost ve vztahu k vysledkim
kontrolnich zprav z divadel z neddvné a aktudlni historie. Jak Ize vibec kontrolovat divadla v jejich navysost specifické &innosti ve
vztahu k obecnému ramci nejrdznéjéich kontrolnich &innosti az po tolik proklamované audity? Jak lze dodrzovat nebo nedodrzovat
bazalni ustanoveni zakoniku prace ve vztahu k provozu divadla, ktery neni ani tovarnou a uZ vibec ne Ufadem ¢&i obchodni
spolecnosti.

Ke shora uvedené problematice neméné jisté prispéje Tomas Novotny v prezentaci nam vzdalené, ale zajimavé problematiky
individualniho darcovstvi zvlasté pak s prihlédnutim k anglosaskym zvyklostem. Urcité posluchace zaujme i Olga Menzelova se
svym vytahem z jiz skoro dokonené magisterské diplomové prace na téma ,fundraising v praxi®, kdy obecné zakonitosti prace
fundraisera Uspésné uplatiuje ve své kazdodenni praci a pod poklicku této zkusenosti chce posluchace nechat nahlédnout.

Byl bych rad, kdyby uvedené prezentace pfisp€ly k vyvazenosti mezi obecnym a konkrétnim, jinak feCeno mezi deduktivnim a
induktivnim zplsobem uvaZovani. Reknéme si oteviené, Ze pravé prevaha obecného, nijak nezakotveného v praxi, je nejvétsim
nebezpe&im kontinentalniho, tedy evropského zplsobu rozmyéleni. V obecné védni hantyrce se tomu ikd socidlni inzenyrstvi. Ale
o tom rozhodné probihajici magisterské prezentace nebudou.

doc. JUDr. Jifi Srstka



Aplikace pracovné pravnich predpisi v divadelnim provozu
Zpracovatel:BcA. Eva KoSarova /2. rocnik MA/
Garant: doc. JUDr. Jifi Srstka

PFi mnohych seminafich na katedfe produkce DAMU a zejména pfi rozhovorech s vybranymi divadly jsem se presvédcila, ze
aplikace pracovné pravnich predpisG ¢ini divadldm ¢asto velké problémy. Zdalo se mi také, Ze chybi studijni dokument, ktery by
poskytoval navod, jak postupovat pfi implementaci zakoniku prace, jelikoz mam dojem, Ze ani mnozi divadelni manazefi se v této
oblasti neorientuji. Mym cilem bylo postihnout hlavni ¢asti zakoniku prace, ve struc¢nosti zminit jejich obsah a povinnosti z nich
vyplyvajici a pfipomenout ustanoveni, kvili nimZ jsou divadla nucena piekracovat zakon & se pohybovat na jeho hrané.

Velkou &ast mého projektu pak tvori zplsoby fedeni problém{, jez zakonik prace pfimo nabizi nebo kterd vétsina divadel vyuziva,
prestoze nejsou zcela legalni. Zminuji i néktera nepopularni feseni navrhovana auditory. Zaroven jsem se snazila sledovat dopad
takovych postupl na provoz organizace. Projekt zpracovavd pouze okruh tykajici se zamé&stnaneckého poméru, jelikoZ prevazna
vétdina pracovnikd v kultufe se v zaméstnaneckém poméru nachazi.

Moznosti a specifika auditingu NO v kultufe se zamérenim na transformujici se prispévkové organizace prazské
divadelni scény

Zpracovatel:BcA. Adam Myslivecek /1. ro¢nik MA/
Garant: ing. Jifi Pokorny

Tento projekt vznikl jako reakce na externi audit, kterym magistrat hl. mésta Praha nechal v roce 2009 provéfit hospodareni svych
prispévkovych organizaci, tykajici se samoziejmé i divadelnich instituci. Projekt se v prvni ¢asti vénuje auditingu ve své obecné
roviné, rozdilnému procesu a funkci externiho a interniho auditu, stejné tak jako snaze nalezeni jeho moznych specifik pro
neziskové organizace, potazmo divadelni instituce.

Druhou, av$ak logicky spjatou, linii projektu je snaha zmapovat rizné druhy kontrol & jim podobnych mechanisml, s nimiz
divadelni provozy prichdzeni pri své kazdodenni ¢innosti do styku.



Fundraising v Ceské republice, projekt Winton Train
Zpracovatel: BcA. Olga Menzelova Kelymanova /2. ro¢nik MA/
Garant: ing. Tamara Cufikova

Konzultant: ing. Jana Ledvinova

Tématem magisterské prace je ,,Fundralsmg \Y (v:eske republice, projekt Wlnton Train“. Prvni ¢ast je teoretickd a zabyva se
moznostmi ziskavani finan¢nich prostredkl pro rlzné kulturni akt|V|ty z grantd a fondd neverejnych zdrOJu poskytovanych
organizacemi a vybory soustfedénymi u organd Evropské Unie, z fondl jednotlivych kraji a ministerstev CR i jednotlivych mést
EU i CR. Druhou ¢&asti magisterské prace je rozbor mezindrodniho projektu Winton Train s dlrazem na fundraising této socialné-
kulturni akce. Treti a zavéreCnou Casti jsou mé Cerstvé praktické zkuSenosti fundraisingu na aktualni venkovni instalaci
fotografické vystavy v Praze na Kampé s ndzvem ,Karllv most 2010".

Mecenasstvi v USA a Velké Britanii
Zpracovatel:BcA. Tomas Novotny /1. ro¢nik MA/

Garant: ing. Jifi Pokorny

Cilem magisterského projektu bylo prozkoumat dobrovolné financovani neziskového sektoru vcéetné kultury v USA, Velké Britanii a
Ceské republice z méné obvyklého Uhlu, ze strany donatorl a mecendsl. Zajimaji mé& hlavné moznosti ekonomické a pravni. Chtél
jsem zjistit, jak jednotlivi zastupci euroatlantického prostoru chapou hodnotu individualni participace na déni ve spolec¢nosti. Vim,
7e zvoleny ndstroj, jimz je finanéni podpora, je jen ¢asti z moznosti, jak miZe ¢lovék uméni a neziskovy sektor rozvijet.

Nezastirdm, Ze téma je mnohostranné a kromé& poznani principl a moZnosti souvisi i s fizenim bohatstvi (wealth management),
kde Ize podporu neziskového sektoru proménit na dafiové odeditatelnou polozku. Mize se zdat, Ze sprava majetku se tykd pouze
velmi bohatych lidi. Nemyslim si to. Financovat uméni a usetfit na danich mdZze prakticky kazdy. V rdmci svého projektu chci
poznat pokud moZno véechny moznosti a pro jaka finanéni rozpéti se hodi. Samoziejmé véetné poznani jejich kladu a rizik.



BLOK D: DIVADELNI PRODUCENTSTVI 1.
/ Patek 4.6. / 9:30-11:30 /

Divadelni producent jako prvotni inspirdtor a hybatel plvodnich uméleckych projektl, jako rovnocenny partner umélce a jako
postava schopna zajistit Zivotaschopnost kulturnich aktivit, ma byt kli¢ovou profesi, kterd pomuze ¢eskému divadlu znovu nalézt
dlstojnou roli v Zivoté spolecnosti. Je schopen objevovat nové souvislosti a moznosti v oblastech (min&no jak mistn&, tak
tematicky), které jsou na prvni pohled zdanlivé vycerpané nebo alespon jiz dlouhodobé stabilizované a nejevi tendenci k dalSimu
rozvoji.

Mluvime o producentstvi jako o zplsobu myéleni.

Obecné tuto tendenci v rdmci letodnich magisterskych prezentaci zastupuje osm prispévkl, které spojuje tviréi pohled na
problematiku provozovani kulturnich a zejména pak divadelnich aktivit a snaha ukazat a zmapovat jiné nez tradicni modely
fungovani kulturnich projekti:

Vysoce aktudlni téma Ostravy jako kandidatského mésta na titul Evropské hlavni mésto kultury v roce 2015 a priklady konkrétnich
projektl, které maji v rdmci tohoto projektu vzniknout. Na katedfe produkce DAMU zcela ojedinély pokus o zmapovani
problematiky dovozu zahrani¢nich hudebnich téles v oblasti populdrni hudby do CR. Pokus o zpracovani komplexni kulturni vize a
politiky v mensim meésté na konkrétnim pfikladu Milevska. Mapovani a plan kulturniho rozvoje prazské Ctvrti Karlin vcetné
konkrétnich projektl realizovanych v byvalych tovarnich haldch CKD Karlin. VyuZiti nedivadelnich prostor (jako jsou napf. stard
kina, kterd jsou v kazdém men&im mésté a asto zeji prazdnotou) jako platformy pro dal&i existenci kulturnich projektt a pro
priblizeni kultury rGznym socidlnim skupindm a malo rozvinutym regiontim.

Véechna tato témata, vedle tady daldich, s divadelnim producentstvim UGzce & obecnéji souvisi a diskuse nad nimi mize
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ucastnikum pomoci zformulovat si vlastni nazory a otevrit nové pohledy na zdanlivé dobre zname skutecnosti a fenomeény.

Mgr. J. Pittermann
doc. PhDr. J. Dvorak
MgA. Petr Prokop



Realizace nezavislého kulturniho centra v Ostravé, Evropském hlavnim mésté kultury 2015
Zpracovatel:BcA. David Mirek /2. ro¢nik MA/
Garant: MgA. Petr Prokop

Projekt Evropskych hlavnich mést kultury (EHMK) zacal v roce 1985, kdy se jim poprvé staly Atény. Od té doby se jim stalo
dalsich Ctyficet dva mést Evropy. Projekt se neustale vyviji, objevuji se nové napady, inovace a cesty rozvoje a za Ctvrtstoleti
existence se stal nejusp&sné&j$im projektem Evropské komise. Narozdil od svych zaatkl je dnes jasnad predstava, jak ma EHMK
vypadat. Pozitivni i negativni zkuSenosti Ctyriceti dvou mést jsou kvalitnim zdrojem inspirace jak pro kandidatska mésta, tak pro
mésta, kterd se chtéji rozvijet v oblasti kreativity a inovace. EHMK do sebe zpracovava ekonomickou, socidlni, kulturni a
ekologickou oblast. M&sto, které dokazZe tyto oblasti dat do harmonie, se miZe nazyvat dobrym méstem pro Zivot.

8. zafi 2010 se rozhodne, které mésto z Ceska bude EHMK pro rok 2015. PFihlasila se tii mésta (Hradec Kralové, Ostrava a Plzen),
z nichz postoupila Ostrava a Plzen do posledniho kola. Ostrava vsadila napf. na kulturni infrastrukturu, realizaci klastru Cerna
louka nebo preménu "nalezeného" prostoru pro experimentalni centrum s nazvem Provoz Hlubina. Plzen se nazyva branou do
Evropy, multikulturnim méstem a vsadila na praci s komunistou a méni "nalezeny" prostor Svétovar v centrum uméni. Tato dvé
mésta nejsou prvni ani posledni, kdo zaclenuje revitalizaci prostor do projektu EHMK. Jak dopadla nova kulturni centra ve zbytku
Evropy a co pro né znamena titul EHMK?

SauerSack - meetingpoint budoucnosti aneb konverze tovarniho objektu na multifunkcni platfromu
Zpracovatel:BcA. Veronika Gondova /1. ro¢nik MA/
Garant: doc. PhDr. Jan Dvorak

Pfedstavte si postkulturni krajinu, ktera dodnes Zije stigmatem nejvétSi sociodemografické udalosti nasich novodobych dé&jin.
Pohranié¢ni drama spojené s odsunem bezmala tii miliond lidi bezprostfedné postihlo nejen politicky vyvoj a ekonomiku statu, ale
predevsim socidlni a kulturni tradice celé oblasti. Zmizely drobné kreativni primysly, vytratila se pospolitost, cit k mistu, pQdé,
okolnimu prostredi a krajiné. Po bouflivych dekadach komunismu a bizarnim obdobi ranného kapitalismu 90. let pfichazi do Sudet
etapa ticha a klidu. Etapa zdanlivé snadno zameénitelnd za nicotu a necinnost.

Nyni si predstavte, Ze atmosféru vSeobecné panujici pitoreskni, le¢ tézko uchopitelné a zpracovatelné melancholie pohrani¢niho
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zivota narusi intervence, ktera ma potenci vtisknout celé lokalité novy raz. Muze byt jedna tovarna inspiraci rozvoje?



Zpristupnovani kultury na regionalni arovni na prikladu mikroregionu Milevsko
Zpracovatel:BcA. EliSka Patzelova /1. ro¢nik MA/
Garant: MgA. Petr Prokop

Magistersky projekt se vénuje tématu zpfistuprfiovani kultury na regionalni Urovni. Snahou mé prace bylo dokazat, ze i na malém
meésté Ize realizovat zajimavé projekty, zaujmout mistni publikum a rozvinout samostatnou snahu o dalsi kulturni rozvoj.
Zkoumala jsem situaci v regionu jiznich Cech, konkrétné Sirsi okoli mésta Milevska. Analyzovala jsem kulturni potencial dané
oblasti, historické tradice a jejich vyvoj, skupiny obyvatel a jejich priority a bariéry v pristupu k uméni a soucasnou kulturni
nabidku. Hledala jsem nejlepsi model pro rozvoj kultury v regionu a zapojeni mistnich obyvatel do spolec¢enského Zivota.

Cilem mé prace bylo predlozit navrh reseni nejen pro Milevsky region, ale i pro dalSi mista podobného rozsahu. Vysledkem je
snaha aplikovat zavedeny zahrani¢ni model komunitniho uméni do ¢eského prostredi.

Rozvoj velkomésta a jeho casti prostiednictvim kulturnich aktivit
Zpracovatel:BcA. Jovanka VIc¢kova /1. roCnik MA/
Garant: Mgr. Jifi Pittermann

Ve svém magisterském projektu jsem se vénovala fenoménu kulturnich aktivit, které mohou prispét k vétSimu rozvoji mésta po
strance kulturni, umélecké, socidlni, ale také ekonomické. Zajima meé prace se socialnimi vazbami a navyky obyvatel a vyuzivani
verejnych i soukromych prostranstvi, industrialnich i historickych budov ke kulturnim akcim a socialnimu podnikani.

Tento rok jsem se vénovala prazské ctvrti Karlin, predevsim jeji kulturni historii a sociodemografické situaci. PfFimo jsem se
zamérila na industridlni prostor staré tovarni haly v Karliné, studovala jeji situaci, moznosti, soucasnou kulturni nabidku. Sama
jsem v hale usporadala festival origindlni médy a doplfikd s doprovodnym programem, abych na vlastni kdZi zkusila, jak lidé ve
Etvrti reaguji, co se déje v okoli, zda ma vibec pofadani kultury ve &tvrti smysl.

Zavérem mohu fici, Ze Karlin ma velky potencidl mista, kde mizZe skrze kulturni a podnikatelské aktivity vzniknout platforma pro
setkani, aktivni traveni volného c¢asu, vytvoreni komunity, rozvoj verejného prostoru, zvyseni kvality Zivota.



BLOK E: DIVADELNI PRODUCENTSTVI I1I.
/ Patek 4.6. / 12:30-14:30 /

Dovoz zahraniénich kapel do €R
Zpracovatel:BcA. Gabriela Malkova /2. ro¢nik MA/
Garant: MgA. Petr Prokop

Poradani koncertl se nezasv&cenému pozorovateli mizZe jevit jako pomérné jednoduchd akce, kterou si podnikatel zpfijemfuje
setkavanim s hudebnimi celebritami, pro bézného smrtelnika nedostupnymi. Ve skutecnosti je to ale velmi rizikovy byznys, kde
ztrata z poradané akce neni nic neobvyklého.

Vyprodand hala plna tleskajicich fanouskd, ktefi si uZivaji vystoupeni oblibeného umélce. Z tohoto pohledu znaji koncerty jejich
navstévnici. Pro poradatele je ale chvile, kdy zpévak ¢i kapela nastoupi na podium, uz jen tfesnickou na dortu a zakoncéenim
dlouhodobého snazeni. Co vSechno zazitku zZivého koncertu pfedchazi? To by méla obsahnout ma prace ,Dovoz zahranicnich kapel
do CR".

Vyuziti prostorda klasickych kin ke kulturnim Gcelim
Zpracovatel: BcA. Aneta Svecovad /2. roénik MA/

Garant: Mgr. Jifi Pittermann

Konzultant: ing. Tamara Cufikova

V prezentaci svého magisterského projektu bych chtéla vSechny zUcastnéné seznamit s dosavadnim vyvojem tématu své budouci
diplomové prace a s principy pracovniho postupu. Stézejni ¢asti prezentace bude predstaveni mého zaméreni se na prostory kin,
které dnes slouzi jako divadelni Ci jinak kulturné vyuzity sal.

Ve svém zkoumani jsem se zaméfila na hlavni mésto Prahu, ve kterém byl po 2. svétové valce nejvétsi pocet kin. Vysledky
dosavadniho vyzkumu jsou opravdu zajimavé. Zameérit bych se chtéla také na prostory byvalych kin, které jsou stavebné v
plvodnim stavu a nijak nevyuzité. Souddsti prezentace budou dvé ptipadové studie kin, z nichZ prvni zastupuje preménu kina v
divadlo. Druha studie je o kinu, jehoZ prostory jsou nevyuzité a chatraji.



Gustav Schmoranz a jeho éra v Narodnim divadle v letech 1900-1906
Zpracovatel:BcA. Viktorie Schmoranzova /2. ro¢nik MA/

Garant: doc. PhDr. Jan Dvorak

Konzultant: Mgr. Doubravka Svobodova

Ve svém magisterském projektu se zabyvam profesionalni drahou Gustava Schmoranze - osobnosti, ktera v cele Narodniho
divadla stravila dvaadvacet let. Snazim se analyzovat z dochovanych archivalii predevsim problematiku spravy divadla, personalni
agendu a organizaci prace velké divadelni instituce v dané dobé.

Zaroven se ovdem vénuji i tématdm, jeZ s osobnosti Gustava Schmoranze pfimo nesouviseji, ale kterd mi prijdou ddleZitd pro
pochopeni spolec¢enského kontextu a dokresleni kulturnich souvislosti dané doby. S timto dalsim okruhem mé prace souvisi i téma
mé prezentace o zabrani Stavovského divadla Némclm a pripojeni této budovy k Narodnimu divadlu. Jednalo se o &in, ktery silné
poznamenal vyvoj ND jako kulturni i politické instituce a navzdy zménil mapu divadelni sité u nas.

Cinoherni divadlo pro neslysici
Zpracovatel:BcA. Aneta Juscikova /2. ro¢nik MA/
Garant: Mgr. Jifi Pittermann

Konzultant: MgA. Eva Kejkrtova - Mérickova

V rdmci své prezentace bych vés rada sezndmila s jednou z kapitol mé diplomové prace na téma , Cinoherni divadlo pro neslysici®,
ktera se tyka pripravy tlumoceného predstaveni do znakového jazyka. Uvodem nahlédneme do problematiky uméleckého
tlumoceni se zamérenim na jednotlivé druhy ¢i typy tlumoceni divadelniho predstaveni.

Dale se budu vénovat statistickému prehledu tlumocenych predstaveni v Praze od roku 2003. Druha c¢ast prezentace bude
zamérena na konkrétni pripravu tlumoceného predstaveni (pocinaje dramaturgickym vybérem pres samotnou realizaci
predstaveni, propagaci, ¢etnost repriz, navstévnost a financnimi otdzkami konce).



Akademie muzickych uméni v Praze
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