Magisterské prezentace Katedry produkce DAMU
1. a 2. ¢ervna 2022

streda 1. cervna 2022
Prezentuji studentky a studenti 1. rocniku magisterského programu.
R310 - trakt Retézovd, 3. patro

14.00 - 14.20

BcA. Judita Brodska - fesitelka
MgA. Michal Laznovsky, Ph.D. - garant

Komunikace DAMU s jejimi absolventy

V rdmci prace je zpracovan zakladni vhled do problematiky komunikace mezi univerzitou

a jejimi absolventy. Prace popisuje souc¢asnou situaci na vybranych vysokych skolach,

a predevsim na Divadelni fakulté Akademie muzickych uméni v Praze. Clanek na zékladé
celorocniho vyzkumu resitelky predklada konkrétni navrh efektivni komunikace a spoluprace
mezi DAMU a jejimi absolventy.

14.20 - 14.40

BcA. David Karban - fesitel
doc. Mgr. Bohumil Nekolny - garant

Krajské grantové systémy

Odborny ¢lanek se vénuje problematice krajského grantového financovani kultury se
zamérenim na Zivé uméni, predevsim pak na divadlo. Mimo jiné obsahuje zdkladni srovnani
rozpoc€tl z oblasti kultury mezi jednotlivymi kraji. Je zde i zdkladni vhled na jednotlivé
koncepce vétsiny kraju (jejich platnost je samozifejmé navdzana na dobu vzniku této prace i
obdobi velmi blizké tomuto datu). Clanek ¢tenafe seznamuje s jednotlivymi grantovymi
systémy, v€etné jejich specificky zamérenych okruhd. To se tyka jak pozadavku po zadatelich,
tak zplsobu podavani Zadosti a povinnych pfiloh, ale i hodnoticich kritérii v jednotlivych
krajich Ceské republiky.

14.40 - 15.00



Bc. Vlada Yurko - fesitelka
doc. Mgr. Bohumil Nekolny - garant

Prace s publikem 13 - 19 let

Prace se zabyva nabidkou divadelnich inscenaci pro divaky od 13 do 19 let a popisuje
specifika prace s timto publikem. Hlavnim cilem je zjistit, jaké jsou prekdazky, které odrazuji
adolescentni divaky od navstévy divadla. V prvni ¢asti se tato prace zaméruje na prehled
psychologickych a sociologickych poznatkl o dané vékové skupiné a nasledné na mapovani
divadelni nabidky, uréené pro dospivajiciho divdka. V druhé ¢asti se predlozend prace zabyva
analyzou provedeného kvantitativniho vyzkumu. Bylo osloveno 466 respondentd,
rozdélenych na kategorii podle véku a pohlavi.

15.10-15.30

BcA. Philipp Jakub - fesitel
Mgr. et MgA. Doubravka Svobodova - garantka

Larpy v Ceské republice z pohledu produkce

Clanek mapuje oblast zivého uméni — larptl (z aj. Live Action Role Play), které spocivaji

v hrani roli nazivo v daném misté a Case s absenci publika. V Uvodni ¢asti predstavuje
specifika larpu, jeho historii a rozélenéni druhd her podle forméatu. Clanek také predstavuje
zakladni statisticka data o larpech, zaméruje se na pocty her uvadénych v jednotlivych
kategoriich, rozpocCty her a predevsim pocet hracd a organizator(. V dalsi ¢asti se podrobnéji
zaméruje na kategorii ,obsahovy larp” jehoZ vznik a praxe provozovani je porovnavdna

s divadelnimi projekty, zejména témi autorskymi. Clanek tak predstavuje spole¢né body,
které tato oblast uméni s divadlem sdili, a poukazuje na rozdily které produkci larpové hry od
divadla odlisuiji.

15.30 - 15.50

Bc. Eliska Novakova - resitelka
MgA. Jiti Sulzenko, Ph.D. - garant

Firemni sponzoring a darcovstvi v pfispévkovych organizacich v Praze
Tématem predloZené prace jsou soukromé finance ve ztizovanych divadlech v Praze, a to
predevsim firemni sponzoring a darcovstvi. Autorka v odborném ¢lanku mapuje aktudlni
situaci v prazskych divadlech a zabyva se nejen konkrétni vysi financi ziskanych jednotlivymi



divadly ze soukromého sektoru, ale zkouma také, zda divadla disponuji koncepcni strategii
k ziskavani darcl a sponzor( a jakym zplGsobem je v nich fundraisingova agenda personalné
zajisténa. Resitelka se zaroveri vénuje bariéram, kterym pfispévkové organizace v ziskavani
sponzor(l a darct Celi. Vysledky vyzkumu jsou porovnany s vybranym funkénim modelem
fungovani divadelni instituce v soukromém sektoru, za ktery si autorka zvolila divadlo
Jatka78.

Ctvrtek 2. cervna 2022
Prezentuji studentky a studenti 2. rocniku magisterského programu.
R310 - trakt Retézovd, 3. patro

10.00 - 10.20

BcA. Patricie Belecova - resitelka
prof. JUDr. Jifi Srstka - garant

Verejné soutéze v kulture

Diplomovy projekt se zabyva problematikou vybéru provozovatele budoucich kulturnich
objektd na Uzemi a ve vlastnictvi hlavniho mésta Prahy, a to pfedeviim formou vefejné
soutéze. Hlavnim zamérem diplomového projektu je vyzkum kvalitativnich a kvantitativnich
indikatoru pro relevantni posouzeni kvality Zadatele a jeho soulad se zaddanim od
vyhlasovatele. Zakladni hypotézou diplomového projektu je predpoklad, Ze méstska
samosprava dokaze pomoci verejné soutéze zajistit a naplnit potencial prostor ve svém
majetku.

10.20 - 10.40

BcA. Alice Koflakova - fesitelka
MgA. David Kaspar - garant

Analyticka a datova ¢innost v oblasti kultury a KKO v Praze

Magistersky projekt obecné popisuje sou¢asnou analytickou a datovou ¢innost v oblasti KKO
v Praze. Vyzkum se zaméfil predevsim na projekt Kreativni Prahy s ndzvem MAP K20. Jedna
se o nastroj prevadéjici data z oblasti prazské kulturni infrastruktury, kulturnich akci, KKO ¢i
kulturniho chovani obyvatel do interaktivniho dashboardu, ktery ma umoznit efektivni



planovani aktivit a zacileni podpory kultury. Vystupem magisterského projektu je popis
vyhod nového sbéru dat, véetné srovnani s predchozim nastrojem Kreativni Prahy: Prague
Culture Map, ktery studentka zkoumala v minulém akademickém roce. Nechybi ani
porovnani MAP K20 s podobnymi ndstroji ze zahrani¢nich metropoli. Vyzkum také prinasi
pfiklady toho, jak dashboard mulzou vyuzivat pro sv(j rozvoj hlavni mésto Praha, méstské
¢asti, samotni kulturni aktéri a soukromy sektor.

10.40 - 11.00

BcA. Sara PospiSilova - reSitelka
MgA. Jiti Sulzenko, Ph.D. - garant

Marketingové vyzkumy v umeéni

,Bez lidi to nepujde.”

Dramatické dilo vznika diky prfimému kontaktu s divdkem. Divak pro nds ztélesnuje celou
fadu entit. V nékterych situacich dokonce napliiuje i hereckou funkci. Spoluutvari atmosféru,
rozviji nase myslenky, je zdrojem nasich prijm(, ale i marketingovym nastrojem (WOM).
Marketing je pro nds cesta, jak pfildkat divdky za kulturnim zazitkem. Je neodmyslitelné
spjaty s provozovanim kulturni organizace. Jddro marketingu spocivd v co nejvétsi znalosti
zdkaznika. Té nedocilime domnénkami, nybrz marketingovymi vyzkumy. Prdvé na né chci
zamérit zavéreCnou praci. V oblastech mimo kulturu se standardné vyvijeji produkty a
pfizpGsobuji sluzby na zakladé vyzkumu trhu. Zdokonaluje se komunikace a nastavuji
reklamni kampané tak, aby byla jejich ¢innost co nejefektivnéjsi. Jaky je pfistup divadel k
marketingovym vyzkumm, které jsou jednim ze tfi zakladnich pilifG Marketingového
informacniho systému? Na to jsem béhem tohoto roku hledala odpovéd. V zavérecné praci
definuji marketingovy vyzkum dle odborné literatury, jmenuji metody vyzkumu a zakladni
Clenéni dat. Predkladam doporuceni a dobré priklady z praxe tfi praiskych divadel, ale i z
oblasti mimo uméni. Uvadim situace, ve kterych by kulturni organizace mély realizovat své
marketingové vyzkumy. Poukazuji na interni data, se kterymi mohou kulturni organizace
pracovat ve svUj prospéch. Na zakladé kvalitativnich rozhovori s profesionalnimi
vyzkumnymi agenturami popisuji zadani a realizaci vyzkumu externé a uvadim i financni
stranku vyzkumu.

11.10-11.30



BcA. Vojtéch Rydlo - resitel
doc. Mgr. Bohumil Nekolny - garant

Dramaturgické nastroje stagion

Diplomovy projekt pojednava o soucasné praxi sestavovani divadelniho programu
stagionami, zejména témi bez vlastni divadelni produkce.

Po vymezeni pojmu a kategorizaci stagion byl na zdkladé pisemnych zdroji a rozhovoru se
zastupci Ctyr stagion sestaven seznam uzivanych dramaturgickych ndstroji. Témi jsou zde
minéna vychodiska a zpusoby vyhleddvani produkci k uvedeni, kritéria jejich vybéru a
podplirné prostiedky zvysujici a zefektiviujici dopad divadelni ¢innosti. Podle povahy jsou
nastroje rozdéleny na aktivni, které vedou k rozvoji publika a programu nebo k udrzeni jeho
vysoké kvality, a pasivni, které vedou k udrzovani vSedni Urovné programu, nikoli k jeho
rozvoji. Po zpracovani téchto informaci probéhlo dotaznikové Setfeni, které odpovidd na
otazky, v jaké mife jsou které nastroje uzZivany a zda v praxi pfevazuji nastroje aktivni, nebo
pasivni. Data jsou interpretovana podle typu stagiony, pravni formy, velikosti obce, ro¢niho
poctu divadelnich akci a podilu vefejnych zdrojd na vynosech.

11.30-11.50

Bc. Jakob Schubert - fesitel
MgA. Vladana Broukova - garantka

Kreativita v komunikacnich kampanich v kulture

Diplomovy projekt hleda vztahy mezi Urovni kreativity vlioZzené do tvorby komunikacnich
kampani a mirou jejich Uspésnosti. Obecny predpoklad vyzkumu je, Ze kreativné a inovativné
tvorené kampané maji vétsi Sanci zaujmout cilovou skupinu, a tudiz i vétsi Sanci na uspéch.
Tuto hypotézu prace oveéfi na pripadovych studiich nékolika kampani z prostfedi propagace
kulturnich produkt(. Nasledujici text sleduje charakteristické rysy kreativity, jeji predpoklady
a vyuZiti v praxi.



